lelecca LA VIVIENDA

Esquema 10

Se define como

La unidad de habitacion que debe satisfacer las de
construccion relacionadas con la , higiene y comodidad.
Debe estar dotada de servicios tales como: instalacion de

, de suministro de y salida de

aguasresiduales.

. .
Podemos acceder mediante
La compra

Bl

Sobre . En construccion. Terminada de Comunidad de
o de :
Cooperativa de
viviendas.
a) A tener en cuenta:
Situacionyentorno. Caracteristicas del Aspectos personales.
— Centrociudado____ inmueble. — Distancia a nuestro
. — Superficie construida y
— Accesibilidad. - . :
i Distribucién interior — Relacion ‘con residen-
— Dotacionesde ) ' ciade familiaresy amigos.
. — Materiales empleados:
.. — Posibilidad de
— Condiciones
v
solicitar asesoramiento cualificado y
Exigir al vendedor que la in- La publicidad no induzca a
formacion previa suministrada asusdestinatarios.
cumpla los requisitos del
515/1989.
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El contenido de la publicidad Nombre o Razén Social, domicilio, o
tiene valor de clausula datosdeinscripciénenel
delvendedor.

Plano general y Descripcion de: trazado de redes

delavivienda. , agua, gasy
Datos identificativos de la ins- e
cripcion del inmueble en el —Delaviviendaysu
— Delos

Preciototal y formade pago...

b) El contrato de compra-venta.

Entre el compradory el vendedor. Ante como
Realizado libremente. fedatario.

Incluird: condiciones y El comprador tiene mas garantias,
especiales. pero los costos.
Gastos derivados de la titulacion.

Fechade

Inscripcion en el Reﬁtro de la Propiedad

e Frentea : e Embargos por deudas anteriores.
2 El alquiler

Es el derecho de y disfrute de una vivienda cedida por el arrendador al
arrendatarioacambiode una y plazos determinados.

¢,Como alquilar?

e Verbal: aconsejable. e Escrito: mayor

Ubicacion exacta de lavivienda.
Datos personales: inquilinoy
Fecha, lugar deinicioy duracion del
Precio por el plazo de unafio.
Formade pagoy lugar.

Clausulade actualizacion.

Gasto de mantenimiento: cuota de comunidad de propietarios.
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